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Sis dokuments ir sagatavots programmas ,B# enegija — Eiropai” atbalgta projekta Come On Labels ietvaros. S
projekta, kuf ir iesaisiti 13 Eiropas valstis, ankis ir atbalsit iekartu energoefektivittes makeSanu iekrtu testSanas
joma, pieracigu makgjuma khktbutni veikalos un patetaju izglitoSanu.
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AtbilstoSa iekartu mar keSana veikalos

1. Kopsavilkums

Sap dokumeni atrodamas vathijas tirgus uzraudbas iestdem,
kuras tiek ietverti priekslikumi par to,akla veida istenojami veikalu
apmekégjumi, lai to rezulita butu iesgjams noteikt vai tirgays ir
pareizi lietojis iekrtu energomajumus.

Dokumenta rarkis ir veicinit un iedvesmot naciatas vai vietjas
tirgus uzraudibas iestdes veikt da@a imena veikala apmekjumus,
lai uzlabotu magejumu pareizu izvietodanu uz @kam. Ss parbaudes
nepiecieSams veikt redgui, lai garangtu pasivigu un pareizu produktu
markéSanu veikalos.

Dokumenta piecas sdda apraksta galves atbilstoSas iektu (P
maikeSanas jaaumus:

v’ Sadd “PriekSnosagumi” tiek apraksita esos sitlacija un
iemesli makejumu parbaudes nepieciesabai veikalos.

v’ Sadda “Verifik acija” ir apraksttas procedras un aktiviites, kas ir gisteno saskd@ ar
atbilstoSajiem normatajiem tiesbu aktiem.

v’ Sadda “Veikalu tipi” ietver isu daZdu kategoriju sadwes elektroiefrtu veikalu,
aprakstus.

“Sadaves ielartu tipi”: visu iekartu tipu saraksts, kas ir ietverti nkgjums slgma.
“Vizites uz veikaliem ungobaudes”: ietver konktus priekSlikumus par nepiecieSaamj
aktivitatem.

AN

St dokumenta izpla§anas sagaidhie rezulsti un ietekme:

v Bitisku jaujumu apskats, kasagem \era, lai paraktu veiksmgu parbauzu istenoSanu
veikalos.

v Motivét nacionalas tirgus uzraudbas iestdes izstidat veikalu g@rbauzu pinu ar nerki
palielinat pareizu iekrtu makgjuma izvietoSanu veikalos, lai pgcobjektivi spetu izveleties
sawam vajadzbam vispientrotako iekartu.

v Informacijas par atbilstoSu p¥a mak&jumu nodrosSiasanu tirdznietbas vieis nacioalajiem
likumdewjiem, raZofjiem/imporgtajiem, tirgogjiem, patrétaju grumm un preses
parstavjiem.

2. PriekSnosagjumi

Desmit gadu pieredze kopS ES energd@jama skkmas ievieSanas ir piergulsi, ka vismaz
noteiktai sadwes iekirtu ddai, makejums ir Quvis par nommigu ldzekli, kas ietek® pag€rétaju
[emumu iz\eléties energoefektakos ielartu modéus. To iespjams seciat pec A-klases (vai A+
un A++ ledusskapju un satvu gadiumos) iekirtu ipatsvara kogja pardoto pré&u apjona.
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Analizgjot naciorilos un starptautiskos erggas patrina datus, gsecina, kaitlz

pat pusei no kaja majsaimniedbu elekttbas padrina tiek patréts galveno sadves iekirtu
darbiraSanai, kugm jabat makétam pardoSanas vias.

llgermina elektitbas pairina statistika rajsaimnie@bas noada uz saimnigbas elektroiekrtu
energoefektividtes paaugstiésanos Eirop iegadatam iekartam. Tap pa$ laika tajas valsts, kuhs
pircgju motivacijai iegadaties efekivakas iekartas tika ievestas atbalstaesas, ir rgistréti vel
lielaki jauniedidatu iekartu energoefektiviites imeni. Pieneram:

v' Kop$ 2006. gada suiohju programmas motl spanu patrétajus pirkt jaunas, engiju
taupods, ielartas un pareizi atbroties no vecam iekartam. Jauniegdato iekartu enegijas
patrinS Sobtd ir par 18% zerks neki 2005. gad.

v' Vidgjais iedidato ledusskapju, sadthvu, véas mazgamo matu un véas ZAvetaju
elektroenegijas patrinS Austrip tika samaziats par 12%, pateicoties valsts siajam, kas
tika istenoiis 2009. un 2010. gad

v' ltalija naciorilas subwlijas paidzeja parakt 11% enegijas ietaufjumus uz jaunu ieictu
rekina laika period no 2005.1dz 2010. gadam.

Pareiza ma®jumu izvietoSana iettu pardoSanas viés vai konkgta infornacija katalogos un
interneta vietss ir vitali svarnga, lai dotu pirgjiem iesgju veikt uz zimSaram balsttu un pamatotu
jaunu ielartu izveli.

Pieredzedda, ka magejumi uz ielartam ir atrodami satizinoSi liek skait Eiropas dabvalstu
veikalu, tongr joprojam eksist noZzmiga probéma attietba uz daziem
konkretiem produktiem vai izplaanas kailiem. Hl:ﬂ ERG ﬂ‘]

Projektd Come On Labels partneri ir sagatavojusi $o dokuméai

apkopotu normato aktu pragas pret maejuma izvetoSanu veikalos
un lai motietu nacionlas instificijas izstadat stingras tirgus
uzraudzbas programmas augsta K@umMuU izvietoSanas ihena
nodrosSirasanai vias ielartu izplatiSanas vieis uz viam iekartam.

Piezme: The Come On Labels grupas partneri 2012 adaadrs sa@
valst veiks veikalu apmekjumus, kop vismaz 500 veikalos, un "

parbauds vai elektroiekrtas, atkaiba no veikala tipa un iektas veida, kﬁxnz
tiek nodroSiatas ar attielgo makejumu, ki af tiks noteikts vai )
attieagapm ielkartam tiek lietots vecais vai jaunais rkaums. Hz?a
Sekojiet 1dzi projekta istenoSanas gaitai projekta ajas la@m ‘ —
www.come-on-labels.eu ) Y %) vzas)

2010/XYZ

3. Juridiskais ietvars, ievieSana un grbaudes

Galvenie energomigumu ievieSanas elementi dalalsis ir noteikti ES energomigguma
direktiva un uz konkgtiem produktiem attiecimas direkivas vai reguds. Uz tirgus uzraudhas
jautagjumiem attiecas regula 765/2008/EK, kas nosakad#akogas un tirgus uzraudaas pragas

! Come On Labels ir IEE projekts, kuiesaisiti 13 partneri no dazlam Eiropas valsim. Ta merkis ir veicinat Eiropas
enegijas makejuma ievieSanu projekta dalalsts. Ipass uzsvars tiek likts uz jauno normaataktu pieigoSanu, kur
tiek izvirziti nosagjumi enegijas makejuma uzlaboSanai.
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attieaba uz produktu tirdznigbu. Eiropas likunfsnosaka, ka piegiatajam, kas
piedava tirga enegiju pagrgjosus produktus, ir pi@kums nodroSiat produktu ar magjumu, kuga
saskaa ar saistoSo dokumeatiju nepiecieSams Uit

“

energoefektiviites klasi un citu ar produktu satetinformaciju® .

Tirgotaji, savuléart, ir atbildigi par to, ka produktu miggumi ir
izvietoti pareizi, likumam atbilstoSi un skaidriredzami , bet
papildus informacija ir pieejama produkta bro vai cita pircgjam
pieejama papildus literatra. s

“Piegzdataji, kas laiz tirgz vai nodod ekspluatija razojumus,
uz kuriem attiecas dejétais akts, nodroSina dtetes un
specilo zmi saskaa ar So direkivu un delgeto aktd (Eiropas

direktivas 2010/30/ES 5. pants). =

“Tirgotaji izvieto etketes pareizi, skaidri redzamun salagma
veidz un nodroSina, ka produktu br@$i vai citos informawos : .
dokumentos, kas ir kapar produktiem, kad tosapdod tieSajiem

lietotgjiem, ir specilas Zmes. (6. pants) B XYZ
EMERGY - [NERGH  [NIRGH kWh/annum
Turklat, gadjumos, kad pirgjs nevar redat pieejamo iekrtu, ka
piemeram, katalogos vai interneta veikalos, tifgam janodroSina :
pircgjs ar visu informciju, kura parasti ir pieejama nik@&umos. ; <

Saskapa ar Eiropas normativo aktu ietvaru Eiropas dalivalstu
pienakums ir nodroSinat atbilstoSu produktu markéumu
istenojot tirgus uzraidabu (parbauzu veikSana). Veikalu
apmeklejumi ir viens no iespejamiem pasakumiem, kas ir istenojams tirgotaju atbilstibas
nodroSinasanai.

Xyz. )| YZi )| YZas

B L

-~

&

Eiropas valstis, daglu socilo, politisko un ekonomisko ap&wmu dl, verojamas lielas akdribas
energomagejuma ievieSanas un apstipifanas procas Elektroiekirtu nodroSigjums ar
energomagcjumiem atgiras ar starp dazdiem veikalu tipiem.

Energomatejuma ievieSanas svagie sdi ir uzskaiiti ES energom&gjuma ietvardirelva, uz
konkretu produktu attieciimajas direkivas un reguls un ,Tirgus uzraudbas” regud
765/2008/EC

Kopsavilkums par juridisko ietvaru:

v' Direktiva 2010/30/ES par i@ktu enegijas un citu resursu patpa noadiSanu, kas saiit ar
iekartas energopatinu, izmantojot m&gjumus un standarta infofoiju par preém, tika
publiccta 2010. gaglun ir jauras makéSanas skmas ietvars.

2 Normatvo tiegbas aktu bze visiem produktiem, kurus nepiecieSamsketarir apraksita direkiva 2010/30/ES «Par
enegijas un citu resursu paina noadiSanu razojumiem, kas safsar energopatinu, izmantojot ekietes un standarta
informaciju par preém».

3 letvardirektva apraksite pagkumi tiekistenoti delgstu regulu veid: Komisijas Delggta regula (ES) No 1059/2010
attieaba uz sadwes trauku mazgganas mafdu energomaejums; regula No 1060/2010-ajsaimniegba lietojamo
aukstumiekrtu energomagjums; regula No 1061/2010- sades vgéas mazgSanas masu energom&ejums; regula
No 1062/2010 — televizoru energorkgums.

* Vairak informacijas par normavajiem tiesbu aktiem ir pieejams @Gitprojekta Come On Labels dokum&rES
tiegbu akti par sadzes tehnikas energoefektitiés makgjumu”, atrodams www.come-on-labels.eu — $ada
,LikumdoSana”.
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v' Konkrétu produktu magjums ir defircts ar jaudkajam delegétajam

reguem vai vea@kam saisitajam direkivam. Direkivas jau ir @rnpemtas nacioilajos
normaivajos aktos; del&tas requlas ir pielietojamas bezarpemSanas dddvalstu
normaivajos aktos.

Razotju pierakums idz 2011. gada beign ir nodroSiat jaunus magjumus cetram
produktu grupm. Tirgo@ijiem janodroSina, ka katram erggu pagréjoSam produktamat
pardoSanas viatir jabat pieejamam energomigjumam, kas ir izvietots produkta prieks

vai augs$ja dda ta, lai tas tu skaidri redzams.

v Sim iekartam 2009. tika prnpemtas arekodizaina prabas.

Zemak ir paradts jaunu magjumu normatvo aktu ievieSanas kalefirs:

1. tabula: Jaunu miggjumu ievieSanas veikalos grafiks

Datums Normativais akts

Lidz Brivpratiga jaunu magjumu izmantoSana veikalos

20/12/2010

Lidz Obligata jauna magjuma ievieSana ledusskapjiem un televizoriem

30/11/2011 | no piegdataju puses

Lidz Obligata jauna m&gjuma ievieSana Ias mazgamam masnam un

20/12/2011 | trauku mazgjamam madnam no piegdataju puses

Lidz Obligata jaunu pieakumu pildSana attieba uz makeuma

30/03/2012 | izmantoSanu ledusskapju un televizoru Zeks un &lakpardoSanu.

Lidz Obligata jaunu pieakumu pildSana attieba uz makguma

20/04/2012 | izmantoSanu Mas mazgamo mafhu un trauku mazgamo mamu
reklamam un @lakpardoSanu.

Mar ké&jumi un to pareizas izvietoSanas veikalos nodros#gana:

Dalibvalstis:

v" NodroSina, ka pieaglataji un tirgotaji pilda savus attieigos pielakumus.

v" Nosaka instiicijas, kuras veic tirgus uzrauthz (pEno unisteno produktu gybaudes, veic

tirgotaju atbilstbas prbaudes) un pié& tam attiedgas ziraSanas un resursus.

v lzveido tirgus uzraudbas programmas.

v’ lIzstrada noteikumus sankciju pietroSanai, direktvas pragu neieéroSanas gaglma.

v" NodroSina agju kontroli.

v Atskaitais Komisijai reizi¢etros gados par ievieSanas akiité@tn un kogjo situaciju valst.
Parbaudes:

v' Parbaude patlz atbildgt uz jausjumu, vai pie@dataja un tirgofija rciba atbilst

ietvardirekivas, ievieSanas dirakas vai delgctas regulas prakam.

AtbilstoSa iekartu markéesana veikalos 6
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v' Eiropas normavie akti apraksta galvenos produktu athilas @arbauzu
veikSanas elementus (caur divduseekartu testSanu). Nav paredtas kogjas procedras
piecadataju atbilstbas @arbaudei (piem., vites uz veikaliem). ddu procedru izstade ir
atstita katras dabvalsts zna pec funkciju decentralizcijas principa, t&u saskaa ar regulu
768/2008/EK tirgus uzraudza ir obligits pagkums vigs datbvalsts.

4. Veikalu tipi

Lai ietvertu visus veikalu tipus, tirgus uzratlols iestdem
vai citim ggenfiram, kas ir nommgtas kontroles izpildes s
funkciju izpildei, ir nepiecieSams apkopot visuskartu
izplatSanas kailus pec kategorigm.

Pirmkart, iestdei jaapziras, kada ir So izpitiSanas kaiiu
tirgus dda un pnoskaidro ne tikai kagu pardoSanas vietu
skaitu, bet arto, cik individualas tirdzniegbas vietas kair
kategorih tiks apmekitas farbaudes pakuma lailé.

Lémums par izelétas ddas lielumu ka@ veikalu ti@ var kit pienemts pamatojoties uz (i)
statistiskas angles, (ii) iepriek§jas pieredzes vai (iii) individilam sidzibam no pagrétajiem.
Eiropa galveras veikalu veidi ir:

T.1. Elektronikas lielveikali Lieli specializtie veikali, kas pieava lielu elektronisku iekrtu izeli
ar lielu produktu daudzveibu. Sajos veikalos biezi ir #otas atsevias nodias daZzdam
produktu grupm.

T, Specialigtie elektrotehnikas veikali: mazie un lielie ugémumi, kas parasti piaga lielu
klastu bet ar ierobezotu demornasifas platbu. Ir biezi apvienoti ar garantijas un remonta
pakalpojumiem.

T3, Virtuvju/m ebelu veikali: piedava virtuves ntbeles ieskaitot galvenos sagzs tehnikas veidus.
Augstikais ziraSanu imenis pinoSanas un konsatijas pakalpojumu sniegSaklientiem. Parasti
pardod pilnus virtuves komplektus kapar lieem sadzves ielirtam, tap skai& iebavétam.
lerobezojumi pc iehivétas tehnikas skaita un specifiskaddk dizaina.

T4 Hipermarketi/Cash and Carry. Liela dalibvalstu d& Sie veikali nav uzskatami par sigu
lielas sadwes tehnikas gydoSanas avotu, jo So veikalu paSapkalpoSapasbas ir pretrua ar
ierastu pir€ju vajadzbu par padomiem un pdkibas.

Ts. lepirkumi pasta katalogos un interneta veikalosBalstti uz plagm iz\éles iesgjam interneta
veikalos un druktos katalogos, kasiiem arvien nounigaku lomu lielgabata sadwes iekirtu
tirga.. Informacija, kas parasti ir idluta malgejuma, ir paradita teksta veial

AtbilstosSa iekartu markésana veikalos 7
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5. lekartu tipi

Eiropas energomigjuma direkiva 2010/30/EK un reguldsnosaka, ka energoni&ums ir
obligats tiem produktiem, kas @€ enegiju un tiek piedvati iegadeli, irei, pec ires ie@dei vai ir
izvietoti gala pairctaja izverteSanai tie§ vai netied veida, ieskaitot ardoSanu caur internetu.
Informacijai par produkta energoefektimies klasi gbat ieklautai viéis produkta rekimas vai
populariZSanas matetios.

lekartas ar jaunu energomarkéjumu, kas ietver papildus klases A, A" un A™™:
v" Velas maz@jamas ma3nas,
v" Trauku mazgajamas ma3nas,
v' Ledusskapiji, saldtavas un kombirgtas iekartas,

v' Televizori.

Uzlabotais magjums tiek izvietots hwpratigi sakot ar 2010. gada decembri un obtigauniem
produktiem, kas tiek izlaisti tifgsakot ar 2011. gada beign. Tas noune, ka kdu laiku veikalos
vienlaidgi vares ieraud# vienu un to pasi preci ar jaiin ve@ parauga magjumu. Faktiski visi
produkti, kas tiks izlaisti tirg lidz tam brdim, kad jaunais m&gjums Kas par obligtu, vags tikt
pardoti ar vecu magjumu.

Washi
Energy el
Manufacturer
Model

,Veca” un jauna’ markéejuma pienari velas | worsticion
. e [ AQ

mazgjamajai magnai: SR B |
=24

Citas ielartas, kas ir m&ectas saskg@ ar ,veco”’ I—
ievieSanas magjuma direkivu 92/75/EK, tika e

pardotas ar nedaudz &t&gu ,veco” makgjumu. §s g 175 —
iekartas ir: e s s s | XY |
Spin drying performance 4 Baoero ; =

v’ Velas Avetaji; W =
(dB(% re 1 5W) Spinning 5 mﬂi' ‘::gz Abcoers | dea

v Velas mazgjamas madnas, kombiretas ar == |l v

velas Avetajiem;

<\

Elektrisk as krasnis;

(\

Gaisa kondicioretaji;
v' Saimnieabas spuldzes.

6. Vizites uz veikaliem

lestidem, kas ir atbiligas par veikalugbaudm attieGba uz atbilstoSu m&gjumu izmantoSanu, ir
javeic parbaudes, lai apstipritu atbilstibu normatvo aktu nosagumiem.

® Sk. 2. piemi

AtbilstoSa iekartu markéesana veikalos 8
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Tirgotajiem janodroSina, ka katrai i@ktai, kas ir izsidita apskatei vaigzdoSanai veikal, ir jabat
pareizi makétai atbilstoSi attielga energomacjuma skimai. Tas noung, ka vieam jauraim
iekartam jabut skaidri redzamam un pareizi izvietotam energa@jamam.

,vecais” energomargjums sasltv no kiasainas eketes, kas atbilst i@ktas tipam, un sleju afr
specifisku informaciju par konkgtu preces modeli. "Jaunais” nk@ums ir drukits viera gabadi.

Pareiza magjuma izvietoSana veikalosigarbauda pc vienas un as paSas proc@&das Visos
veikalos vieadi, lai paraktu iesg@ju saidzinat iegiatos rezulitus.

Turpmakajas sad#s ir piedivati praktiski sdi, kas ir donati veikalu inspektoriem grbaud¢m
interneta veikalos un pasta katalogos.

6. 1. Farbaudes veikalos

Procedira parbauzu veikSanai veikalos sastno tis sdiem: sagatavoSanaanpaude un a@lakas
aktivitates.

Veikali: p arbaudes procedira

SagatavoSana
lekartu izwele, veikalu izele, parbaudes lapas (check-lis})
izstrade.

Parbaude

- Vizites uz veikaliem un migumu izvietoSanas statuga
pierakstSana.

- Informét veikalu par aBkamajiem stem.

Sekojodis aktivitates

- Rezulatu werteSana un apstde (sankciju uzlikSana
gadjuma).

- Veikala administicijas inforntSana par veikala apgaitas
rezul@tiem.

- Rezulatu saglahSana akamo veikalu vai iekrtu iz\élei

- Zinojuma nostiSana par iegajiem rezulitiem.

L")

i) SagatavoSana

Ta ka nav iespjams prbaudt visus tirgi esoSos veikalus un produktus, pirms veikala apinekh
nepiecieSams sagatavot darb@npl kas apraska vitau skaitu ga@ iesaistto veikalu sadajumu pa
tipiem, reioniem, u.t.t., K af iekartas, kas tiks grbaudtas uz atbilsbu nomatvo aktu prasam,
nemot \era pieejamus resursus un darbaksp

AtbilstoSa iekartu markéesana veikalos 9
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lekartu izvele: idealaja gadjuma parbaudes pakuma jaieklauj visas iekrtas,
kurus aptver ievieSanas dirskds un regulas. Toin dazos gagumos iekirtu izvele ir
nepiecieSama resursiwkuma ). SekojoSie priorittes kri€riji var bat pieneroti iekartu izvelei:

v

D N NI N N N

v

Produkti, kas ir ielauti nesen ievestajos normatjos aktos vai kuriem ir néwtas prokdmas
iepriekEjos tirgus uzraudbas paskumos;

Produkti ar augstu pieprigema kmeni tirga

Produkti, kas pieddoti zemai vaiipaSi augstai energoefektiaties klasei
Produkti afjoti zemu vaioti augstu prdoSanas cenu

RazoSanas vieta: impdtas preces vai vigit sarazotie produkti unimoli

Produktu prbaude uz racijas pamata: konkts produktu skaits no notedikh produktu
grupam tiek marbaudts katras vizes lailé.

Produktu grupas un paraugu skaitaigada atlase.

Izveles kritriji var noteikt veikalu tipa iz#li, jo ne visi veikali var pieavat parbaudei izeleto
produktu késtu.

Veikalu izvele: var kit veikta, piendrojot dazdus kri€rijus:

v

DN NI NN

v

Gadjuma atlase

Atlase [zc regioniem

Veikala izners: lielie pret mazajiem veikaliem
Veikala tips: atbilstoSi aprak&tm sadéa 4.

Veikali, kas jau tika @rbaudti iepriekS vai, ot&di, veikali, kas nekad nav tikuSi ikuti
parbaudes pakumos;

Veikali, kuros tika konstatas neatbilsbas maggjuma pratbam iepriek§ja parbauzu laila.

Parbaudes lapa parbaudes lapir uzskaitti tie jaujumi, kas tiek prbaudti apmekEjuma laila.
Parbaudes lapas piers ir paradts tabuk zensk:

AtbilstoSa iekartu markéesana veikalos 10
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Inform acija par veikalu:

Veikala nosaukums

Adrese

Veikala vaditajs vai atbildga / kontaktpersona

Vizites datums un laiks

Persona, kas veicanpaudi

iS informacija  nodrodina, ka veikals var ab
identificéts un ar to vas sazifties \elak, gadjuma,
ja bus nepiecieSamas papildus akétass.

Uz produktiem attiecinama informacija:

Parbaudimie produkti (sk. direkvas un EN
testa standartus)

lekartam jabat izvietoam pardoSanai. lefrtas,
kas ir pimemtas remontam, lietotas &tas un
iekartas, kas nav pareetas grdoSanai, piem.
kas atrodas noliktay nav pmaike.

Ir svafgi zinat, kadam iekartam jabat maik&tam.
DaZas ievieSanas direkhs neparedz dazu @ku
markeSanu, piem., mikroliu krasnis nav ielautas
krasns direldva, ka an ledusskapji ar tilpumy
lielaku par 1500I, nav paregiz markeSanai.

Uz markéjumiem attiecinama informacija:

Markgjuma izskats, t.i. frbaude, vai m&ejums
satur kisainas bultas (melnbaltas kopijas T
pielaujamas iekrtam, iznpemot spuldzes).

Vai maikeéjums aprakstastu ielirtas veidu, vai
piem., trauku mazgamas ma$as maejums ir
izvietots uz véas mazgjamas maas?

(attieaba uz veciem ma&gjumiem): Vai

markgjums satur visus nepiecieSamos datus, t
vai datu lapa ir uzlikta un ir pareiza? Datu Iep};{"

ieklauj ielartas modea numuru, kamasakit ar
modda numuru uz pksnes, kas piestiprta
iekartai..

Vai maigjums ir izvietots pareizi? M&gjums
ir labi redzams un izvietots sasglgaar attietgo
ievieSanas direktu.

Vai uz ielartas nav citu, poterdi mulsino3u

A

vai maldinoSu, m&ejumu?

Markgjums ir pretzi apraksits attietgaj ievieSanas
alirektiva vai regui.

Vecais makgjums sadlv no k@saina pamata u

datu lapas. Tirgajs, kas izvieto tikai datu lapy

neatbilst normavo aktu pragam, jo nepaida
pircgjam pilnu makg&uma versiju.

Bunais majums saslv no vienas das. Katra
iekarta, kas ir iekauta jaundg likuma — vdas
mazgjama mafa, trauku mazgama mama,
ledusskapis, safthva vai TV, ardoSam nak ar
mairkgjumu.

N

Avots: Rimemts no CEECAP - http://www.ceecap.org/img_asS#¢$l Ceecap_D1a_graphics.pdf

i) Parbaudes veikalos

Vizites uz izeletajiem veikaliem fiveic bez iepriek§a bridinajuma. Tongr, lai paaugstiatu efektu
no veikalu apmekjumiem, visp@rgja informatva \estule var lat izsatita nacioalai tirdzniedbas
un/vai ipniedabas asodicijai, informgjot tas datbniekus par to, ka noteiktaika tiks veikti veikalu
apmekéjumi ar nerki parbaudt energoma&€jumu pariezu izvietoSanu.

S vestule var sat@t aff informaciju par to, ka sekojosie vadiigie attaisnojumi no tirgaju puses
par makgjuma piefacigu neizvietoSanu uz viena vai \i&kirem produktiem netiks piemiti:

v Tirgotajs nav saémis makejumus no piegdataja (tas ir diezgan neiegami, jo datu lapa vai
jaunais magejums tiek ievietots produkta iepakojamazoSanas via}.

v' Tirgotajs nav izvietojis magjumu uz iekirtas priek§jas vai aug§as ddas, jo tas b@j

iekartas izskatu.

AtbilstoSa iekartu markéesana veikalos
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Gadjuma, ja tas var tikt uzskas par nommigu faktoru, @stuk var ielaut
bridinajumu par to, ka citu m&gjumu vai Zmju izvietoSana blakus ES energok&umam nav
aflauta, ja tas var maldihvai mulsirat pircgju.

AtbilstoSa iekirtas makéjuma izvietoSana tiek atnéta atseviga tabub (3. tabula). Veikala
administaciju nepiecieSams inforéh par nacioalas parbaudes instiicijas turpnakajiem sdiem,

kuri tiks veikti pec skdziena sagatavoSanasakdmie sdi ir atkafgi no nacioflajos normawajos

aktos noteikds apstipriaSanas proceulas.

Sap dokumeni tiek piememts, ka Akamas naciofias parbaudes instilcijas aktiviites tiek veiktas
pec apmektjumu veikSanas.

3. tabula: Makgjuma izvietoSana

lekarta Vieta Avots
(Eiropas direktivas pants)
Kopgja informacija irektt di
b : Skaidri redzam vieta, kas noteikt3 3‘;@2?3%32/75’ pants 4(a) (vecgis
attiedgag istenosanas direka Direktiva 2010/30, pants. 6 (jaungis
mairkejums)
Ledusskapji, Delesgta regula
sald¢tavas  un 10 2010/1060/EU, pants 4

kombirgcijas __ Markgjums ir izvietots uz iekrtas argjas
Velas mazgamas| ggas s priek$ja vai augsja pus ta, lai | Delegeta regula

masnas butu skaidri redzams. 2010/1061/EU, pants 4

Traijku mazgjamas Deleggta regula

masnas 2010/1059/EU, pants 4

Televizori lelartas  priek§ja pus ta, lai bitu skaidri| Delegsta regula
redzams. 2010/1062/EU, pants. 4

Velas Avétaji Direktiva 95/13 pants2(2)

Markgjums ir izvietots uz iektas argjas

Kombireta —  velas dalas tis priek$ja vai augsja pus ta, lai | Direktiva 96/60 pants2(2)
mazg@Sanas-iveSanas| , _ N
ot btitu skaidri redzams.
iekarta
Gaisa kondicioetaji Direktiva 2002/31pants3(2)
Krasns Uz iekrtas durthas @rejas ddas) 6, lai | Direktiva 2002/40pants3(2)
butu skaidri redzams un nefo apstpts.
Krasmim ar vaigkiem nodaifjumiem
markéjumam gbat uz katra nodauma,
iznpemot nodks, kas nav idautas
harmoniztajos standartos, kas attiscuz
2. pantu.
Spuldzes Mdagjumam pbit novietotam, Direktiva 98/11 pants2 (2)

uzdrukatam uz katras spuldzes iepakojuma
vai piestipriitam tam. Magjums nevar
but apsépts un & redzariba nevar bt
samaziata.

Avots: parpemts no CEECAP - http://www.ceecap.org/img_assislF Ceecap_D1a_graphics.pdf
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Piemers: parbaudes veikalos Ginija

Energy Labelling Denmark veic norrat aktu atbilsbas prbaudes Bnijas enegétikas gentiras
uzdevuna. Izvelétus veikalus apme&lkontrolieris, kas firbauda, vai katra veikaizvietota iekirta
ir pareizi maketa. Kontrolieri iziet apracibu, kas nepiecieSama pareide funkciju pildSanai.
Markéjuma Imenis veikal tiek uzskatts par 2713
apmierinoSu, ja vismaz 90% no pisdtajam
iekartam ir makétas pareizi. Veikali, kuros mak
par 90% no viam iekartam ir makéetas, atbilstosi
likumam saem rekomengktiju par mak&uma
novietoSanuitlz noteiktam datumam. 2. &# ir
atspogioti 2009. gada Pbauzu rezufiti, kur
procentos ir parats, cik ielirtas veikalos bija .
marké&tas pareizi.

Att. 2: 2009. gada veikallagbauzu rezuditi
Danija.

B number of shops

79%
0-69%
0-59%

A49%

30-39%
20-29%
10-18%

0-9%

90-100%
80-89%
7
6
5
Al
3

% of appliances correctly labelled

Avots: “Shop inspections 2009” Energy Labelling
Denmark.

Parbauzu izmaksas

Parbaudes veikalos ir rel@ |ctaks pareiza magjuma apstiprigjuma veids safizinajuma ar
iekartu tes€Sanu. Lieikas izmaksas attiecas uz peralon kas veic veikalu apmeidanu. Pagaidu
darbinieki var Iot piesaisiti darbam, lai samazitu §s izmaksas. Tosn, sakaf ar to, ka Siem
darbiniekiem jbat tiegbam ieiet veikalos, drabas naiikos ir svargi apkopot visu nepiecieSamo
informaciju par darbiniekiem. Past aff Saubas par to, cik lietdgr ir izmantot neap#@citu pagaidu
personlu.

Efektivai rezultitu apstidei ir nepiecieSama elektroniska datutbad sistma.

iii) Sekojo&as aktivitates

Apmeklkejumu rezulgti tiek apkopoti un nodrteti. VerteSanas rezudta tiek piepemts Emums par
to, vai ir nepiecieSams uzlikt sankcijas, lai fido normaivo tiegbu aktu pragu pareizu
ievieSanu, vai nav. Sankcijuifiba ir atkatga no nacioflajiem normatvajiem tiesbu aktiem, bet
tiem japarik, lai piegidataji un tirgotaji pilditu savus pieitkumus.

Nakamo p@rbauzu efektiviate sagaidma liekka, ja par iepriek§o parbauzu rezulitiem tiek

pazipots veikalu darbiniekiem/vaidjiem. Ja veikals ir tirdzni@bas tkla dda, par rezuiitiem
japazino pasSam veikalam un galvesiay birojam.

Tie veikali, kuru rezulti atbilst normatvo aktu pragam, bis Joti apmierirati ar oficialu rezul@tu
pazinoSanu.

Veikali, kuru izpildjums d&gji vai pilniba neatbilst norma&tajos aktos noteiktam normam, ziras,
ka nepiecieSams veikt uzlabojumusestiles Siem veikaliem var saturpieazmi par to, ka
atkartotas viites tiks veiktas tuakaja laika.

AtbilstoSa iekartu markéesana veikalos 13
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6.2. RBarbaudes interneta veikalos un pasta katalogos

Ir loti svaigi, ka pirgjiem, kas nevar redt produktu (un ma&ejumu) Klatieng, ir nodroSiata
svafiga infornacija par produktu pirmstiegades.

Parbaudes interneta veikalos un pasta katalogosvgidtas ida pad veida, ka parbaudes veikalos.
Informacija, kura fparbauda, ir iekauta attietga produkta ievieSanas dokumaxeija.

Zemak tabuhk ir paradta informiacija, kurai pbat atrodamai ievieSanas regsil ,Pirms iegdes”
nozme, ka infornicijai jabut nodroSiatai pasta katalag(ne tikai iepakojur, kura prece ir atstita
pircgjam), bet, ja prece tiekapdota interneta veika) informacijai jabat novietotai kop ar visu
pargjo informaciju par iekirtu.

4. tabula: Inforracija, kurai pbut nodrosiatai interneta veikalos un pasta katalogos

lekarta Juridiskais Inform acija un tas izvietoSanas kanba
pamats
Trauku Delegéta regula (a) Energoefektiviites klase
mazgjamas | 2010/1059/EU, | (p) Nominala jauda pie standarta uzsfamiem un standartg
ma3nas pants 4 (b) un mazgisanas cikla
pielikums IV (c) Enegijas patrins gad (AE C )kWh
(d) Udens patrins (AW C )gadi litros
(e) ZaveSanas efektivittes klase
(f) Akustiska trok¥a emisija gaig dB(A)
(9) Informaciju, ja sadwes véas mazgSanas maga ir paredzta
iebaveSanai.
Ledusskapji | Delgeta regula (a) Energoefektivites klase
2010/1060/EV, (b) Eneggijas patrinS gad kWh gad
pants 4 (b) un N . . . .
pielikums V (c) Katra uzglabSanas nodguma tilpumu un piegrotais
zvaigau skaits
(d) ‘Klimata klase’
(e) Akustiska trok&a emisija gaig dB(A)
(f) Informaciju, ja ielarta ir paredzta iehiveSanai
(g) Vina uzglab3anas iefrtam uzidama informacija: ‘St iekarta
ir paraudzta tikai ina uzglahSanas nalkiem’
Velas Delegeta regula (a) Novertsta vilnas ietilgba kilogramos pie standarta 60QC
mazgjamas | 2010/1061/EU, vilnas mazg3anas programmai pie makaiin pielaujani
masnas pants 4 (b) un apjoma vai pie standarta 400C vilnas n@amas programmas
pielikumsIV pie maksinili pielaujana apjoma, atkaba no &, kur §

ietilpiba ir mazka
(b) Energoefektiviites klase
(c) Gada vig@jais s\ertais elektroendijas patrinS kWh gad
(d) Gada vidjais s\ertaisudens patrins litros gad
(e) CentrifugtSanas efektivittes klase

(f) Maksimiali sasniegtais centfifjas atrums pie standarta 8G
vilnas mazgSanas programmai pie makaiin pielaujana
apjoma vai pie standarta 4D vilnas mazaSanas programmas
pie puses no pliaujani apjoma, atkaba no f, kuram
parametram ir augska vertiba
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(g) Akustisla trokja emisijas gals maz@Sanas  un
centrifuggSanas laik, pie standarta ST vilnas mazaSanas
programmai pie maksifi pielaujank apjoma, kas izteikt
dB(A)

(h) Informaciju, ja ielarta ir paredzta ieliveSanai.

U7

Televizors Delgeta regula (a) Energoefektiviites klase
FZ)grl]?S/l 022/ %;; un (b) Eneggijas patrins ieségta stivokla
pielikumsVI (c) Ikgackjais enegijas patrins
(d) Ekrana diagoales izngrs
Gaisa Direktiva

kondicionieris

2002/31/EC, pant
3.4 un pielikumi Il
un Il

(a)
(b)
()
(d)
(e)
()
(9)
(h)
(i)
)
(K)
()

Pieqidataja pre&u zme

Piegidataja modda identifikacijas kods
Energoefektiviites klase

ES ekomaggjums, ja &ds piegirts
Indikativais ikgadjais enegijas patrins
DzegSanas jauda kW

lekartas energoefektivites koeficients ielrtai darbojoties
pilnas noslodzes reha

lekartas tips: tikai dze$ana, dze&Sana/apkure
Dze<3anas veidi: gaisa dassnajidens dzessana,
Apkures jauda kW (tikai ieetam ar apkures funkciju)

Apkures slodzes energoefektbtgs klase (tikai ieictam ar
apkures funkciju)

Trok%u limenis standarta datias re¥ma, kur nepiecieSams

(o

Cepeskasnis | Direkiva (a) Piegidataja pretu Zme un modk identifikacijas kods
2002/40/ EC.' _pant (b) energoefektivites klase
3(4) un pielikums o
M (c) Enetgijas patrinS
(d) Izmantojama ietiltha
(e) Izmers
(f) Trok&xu limenis
Spuldzes Direltva 98/11/EC| (a) Energoefektiviites klase
E?erl]itlfumszll(ﬁ) ur (b) Spuldzes emita gaismas gisma noteiktadmenos
(c) Pievadta jauda
(d) Vidgjais spuldzes degSanas laiks (ja katalogos @€
informacija netiek naidita, to var arizlaist)
PieZme: saistof direkfiva attiecas tikai uz drako informacijas
materlu (direkfiva tika izdota pirms padiSaras interned), kaner
ietvardirekiva tiek attieciata af uz “citiem gadjumiem, kug tiek
ietverts, ka pirgjs ne vienndr var paskat piedavato iekartu”
Mazgataji- Direktiva 29(%60/ EC (a) energoefektivittes klase
Zavetaji pants un . . I .
pielikums Il (b) Eneggijas patrinS (mazgSanas, centrifldganas unaesanas)

(c) Eneggijas patrinS (mazgSanas un tikaia¥eSanas)
(d) MazgSanas veiktsgas klase

(e) Udens noteci@anas efektivitte

() Maksimalais centrifugSanasatrums

(g) letilpitba (mazgSanas)

AtbilstosSa iekartu markésana veikalos
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(h) letilpiba (AveSanas)

(i) Udens patrin$ (mazgSana, centrifugsana un #eSana)

() Udens patrin$ (mazgSana un tikai #eSana)

(k) lzvertets cetru personu Bjsaimniedbas ikgadjais enegijas
pagrins, ja viennar tiek izmantots &vétajs

() lzvertets cetru personu E)saimnie@bas ikgadjais enegijas
pagrins, ja nekad netiek izmantotavétajs

(m) Trok%u fimenis, ja nepiecieSams

PieZme: saistof direkiiva attiecas tikai uz drako informacijas
materilu (direkfiva tika izdota pirms interneta pdiSarss), tiker
ietvardirekiva tiek attieciata af uz “citiem gadjumiem, kué tiek
ietverts, ka pirgjs ne viennar var paskat piedivato iekartu”

Velas Direktiva 95/13/EC, (a) Energoefektiviites klase
zavetajiem pants  2(4) un (b) Enessijas patring
pielikums 11l , ’
(c) letilpiba
(d) Katra AveSanas ciklaidens patrin$ (ja nepiecieSams)
(e) lzvertetais ikgadjais enegijas patrins
(f) Trok&u limenis

Pastipriritu uzmafbu nepiecieSams piesst, lai visis daibvalsis pasta ®ijumu un it ipasi
interneta veikalu pasjumu piegdataji un izplattaji veiktu savas dafbas saskg& ar
regukjoSajiem noteikumiem, kas ir svugs priekSnosamums kontroles nodroSiSanai.
Atbildigajam iestidem nepiecieSamsagiecinaties vai $s saisibas tiek piliba pilditas, piendram,
parbaudt vai interneta vietne, kas p@d attiedgos produktus, patie® ir noladijusi tas valsts
adresi, kui ta atrodas. Ja& tad atbildgas institicijas var dot zju t@as valsts instiicijam, kuras
veic preu tirgotaju parbaudes sawvvalst (institicijam nepiecieSams sadarboties)

6.3 lekartu rekl amu parbaude

Saskaa ar jauno energomiggjuma ietvardirekivu, ja kadas konkétas ielirtas rekiima tiek ietverta
informacija par &s cenu vai ar engijas patrinu saisita informacija, tad rekima obligati ietverama
af informacija par $s iekartas energoefektivites klasi.

Lidz ar to, & viens no tirgus uzrautizas instrumentiem tiek uzskist af apri€ esoSo rekimu

monitorings, K rezuléta batu iesgjams p@rbaudt, vai rekhmas ir pareizi naoidita ielartas
energoefektivites klase.
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